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WYKSZTALCENIE:

68%

2% ~ 1 ?/o‘ 1%

28%

® podstawowe
zawodowe
srednie
wyzsze

= nie chce podawac



WYPEENIAM ANKIETE
PRZEDE WSZYSTKIM
JAKO:

® 0soba zamieszkata w
Wejherowie

osoba prowadzaca
dziatalnos¢ gospodarczg

w Wejherowie
400

osoba odwiedzajaca




CZY PODCZAS
PORUSZANIA SIE PO
MIESCIE ZAUWAZA
PAN/PAN|I REKLAMY?

JEDNOKROTNY WYBOR

OSOBY GLOSUJACE]

1%

= tak
nie
brak odpowiedzi



CZY OGOLNIE

W MIESCIE ZAUWAZA
PAN/PANI NADMIERNA
LICZBE REKLAM?

JEDNOKROTNY WYBOR
OSOBY GLOSUJACE]

1%

m tak
nie

brak odpowiedzi



CZY UWAZA

PAN/PANI, ZE OBECNY
STAN REKLAM JEST
WEASCIWY | NIE
NALEZY NIC ZMIENIAC?

JEDNOKROTNY WYBOR
OSOBY GLOSUJACE]

2%

91%

m tak
nie

brak odpowiedzi



ul. Sobieskiego i rynek NN 334
ul. Rzeznicka NG 344
okolice ronda tukowicza, przejazd kolejowy I 330

(ul. Sienkiewicza)

Centrum Kaszuby i okolice |GGG 448
W KTORYCH CZ ES CIACH ul. Gdanska i ul. I Brygady Pancernej

Wojska Polskiego
ul. Przemystowa |GGG 286

T 457

MIASTA ZAUWAZA

PAN/PANI NADMIERN A okolice Kauflandu przy ul. Staromtynskiej NG 372
ILOSC REKLAM? inne (jakie?) [ 43

WIELOKROTNY WYBOR 0 100 200 300 400 500
OSOBY GLOSUIJACE]

l.p. linne (jakie?)
1 Trygady Pancernej
2lrondo 3 Maja - Sienkiewicza
3jul. 3 Maja (naprzeciwko Starostwa Powiatowego), problem dotyczy niemal catego miasta
W Wejherowie reklamy rzucajg sie w oczy WSZEDZIE. Niby sie jedzie odpocza¢ prawie
4|nad morzem, a tu gorzej niz w wielkim miescie. Zrébcie co$ z tym.
5|ronda, skrzyzowania, ogrodzenia, elewacje
6|Droga wojewddzka 468, rondo przy kosciele sw. Leona
710kolice szkét, barierki uliczne
tereny mieszkalne (banery na ogrodzeniach), banery na ogrodzeniach wzdtuz bytej 6
8/ (okolice KOGI, myjni))
Nie znam doktadnych ulic. Catosciowo jest za duzybbalagan estetyczny w przestrzeni
9 miasta przez krzykliwe reklamy
10/ Wszedzie
11|W catym miescie
12|Prywatne posesje na lekko oddalonych ulicach od ulic gtdéwnych
Cate miasto ma za duzo reklam. Nie powinno ich by¢ w ogodle. Reklamy szpeca cate
13| piekno naszego miasta.
14)wszedzie jest za duzo reklam
15/ cate miasto
stare szyldy, reklamy, niedziatajgce biznesy, ktore pozostawity po sobie reklamy,
16/ oklejone witryny np. ul Kosciuszki, Koscielna ale tez cate miasto
Wszystkie stupki drogowe/laternie oraz bariery w czasie wyborow - absolutny zakaz
17/powinien by¢ egzekwowany przez ZUK
18/ Praktycznie cate miasto pbwieszone jest reklamami mniejszymi czy wiekszymi...




ciagi gtownych drog I 542
centrum miasta NG 352
osiedla mieszkalne NG 189
wielkogabarytowe budynki ustugowe NG 398

W JAKICH MIEJSCACH |
ogrodzenia NG 488

ZAUWAZA PAN/PANI

inne (jakie?) W 22

NADMIERNA ILOSC 0 100 200 300 400 500 600
REKLAM?
WIELOKROTNY WYBOR

l.p. linne (jakie?)
1]Gdzie mozna wymyslic by cos zawisieC na pewno tam juz jest zajete

Barierki uliczne, czepki reklamowe szczegolnie w okolicach ejsc dla
OSOBY GLOSUIJACE] , pierS'Z;C'h“' zne, przyczepki r we szczegdlnie w okolicach przej

3iprzyczepy z reklamami
4|Barierki
5)Barierki wokol ulicy
6 wzdtuz torow kolejowych
7|W catym miescie
8lwszedzie
9|Billboardy
10JFasady domow
11/0godinie
12]0grodzenie terenow pkp, budynkéw prywatnych
13)wszedzie podczas kampanii wyborczej
14 |Nie ma miejsc bez reklam!
15)W catym miescie
Tak naprawde na kazdym kroku mozna zobaczyc¢ baner reklamowy, gdzie sie nie
16|spojrzy
17|Wszedzie
Wszedzie sq, oprocz tych miejsc to samochody, szyby/okna, tawki, przeciez nawet
Baton lata nad Wejherowem z wielkim napisem rownie wielkim jak ego wtasciciela
18|ten firmy, wszedzie sq reklamy, nie sposéb wymieni¢ wszystko
19|W calym miescie
20}Na ptocie kuwety wejherowskiej
Praktycznie wszedzie, cate miasto jest zawalone banerami, reklamami, bilbordami i
21 [flagami.
22)Skupisko punktéw ustugowych (ustugi w parterach, pawilony)




W JAKIM STOPNIU
OBECNY STAN
POWINIEN BYC

ZMIENIONY?
JEDNOKROTNY WYBOR

OSOBY GLOSUJACE]

4% =

® radykalnie

ZNaczaco

zmiany
"kosmetyczne”



CZY UWAZA PAN/PANI,
ZE REKLAMY WZDtUZ
NAJWAZNIEJSZYCH ULIC 1%
POWINNY BYC
UPORZADKOWANE?

1%

JEDNOKROTNY WYBOR

OSOBY GLOSUJACE] m tak

nie

brak odpowiedzi




CZY UWAZA PAN/PANI,
ZE ZBYT DUZA LICZBA
REKLAM | SZYLDOW W
JEDNYM MIEJSCU
SPRAWIA, ZE SA ONE

MNIE] CZYTELNE?
JEDNOKROTNY WYBOR

OSOBY GLOSUJACE]

4% _

2%

m tak
nie
brak odpowiedzi



2% 49/
CZY PANA/PANI

ZDANIEM
DOPUSZCZALNE JEST
ZASEANIANIE
BUDYNKOW = tak
REKLAMAMI| BEZ nie
OGRANICZEN? brak odpowiedzi

JEDNOKROTNY WYBOR
OSOBY GLOSUJACE] 94%,




CZY PANA/PANI ZDANIEM

NA TERENACH O DUZYCH

WALORACH

KRAJOBRAZOWYCH, T]. 2%
PLACE MIEJSKIE, TERENY
LZIELONE, PLACE ZABAW,
HISTORYCZNA
LABUDOWA, POWINNO
m tak

nie

SIE OGRANICZAC
WYSTEPOWANIE REKLAM?

brak odpowiedzi

JEDNOKROTNY WYBOR
OSOBY GLOSUJACE]




KTORE Z PONIZSZYCH
GRAFIK PRZEDSTAWIAJA
PRZESTRZEN PUBLICZNA
BLIZSZA PANA/PANI
PREFERENCJOM?

FOT. 1

3% 5%

92%

= podoba mi sie "A"
podoba mi sie "B"
brak odpowiedzi




KTORE Z PONIZSZYCH
GRAFIK PRZEDSTAWIAJA
PRZESTRZEN PUBLICZNA
BLIZSZA PANA/PANI
PREFERENCJOM?

FOT. 2
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= podoba mi sie "A"
podoba mi sie "B"

brak odpowiedzi




! RAWY POKOLIZY)

KTORE Z PONIZSZYCH - T
GRAFIK PRZEDSTAWIAJA

PRZESTRZEN PUBLICZNA
BLIZSZA PANA/PANI
PREFERENCJOM?

FOT. 3

podoba mi sie "B"

= podoba mi sie "A" D " VoreL | as

HOTEL _
.

brak odpowiedzi ¢




KTORE Z PONIZSZYCH
GRAFIK PRZEDSTAWIAJA
PRZESTRZEN PUBLICZNA
BLIZSZA PANA/PANI
PREFERENCJOM?

FOT. 4

= podoba mi sie "A"

pOdOba m| SIQ nBu
brak odpowiedzi
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KTORE Z PONIZSZYCH
GRAFIK PRZEDSTAWIAJA
PRZESTRZEN PUBLICZNA
BLIZSZA PANA/PANI
PREFERENCJOM?

FOT. 6

9%

78%

= podoba mi sie "A"
podoba mi sie "B"
brak odpowiedzi




KTORE Z PONIZSZYCH
GRAFIK PRZEDSTAWIAJA
PRZESTRZEN PUBLICZNA
BLIZSZA PANA/PANI
PREFERENCJOM?

FOT. 7

= podoba mi sie "A"
podoba mi sie "B"
brak odpowiedzi
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KTORE Z PONIZSZYCH
GRAFIK PRZEDSTAWIAJA
PRZESTRZEN PUBLICZNA
BLIZSZA PANA/PANI
PREFERENCJOM?

FOT. 8

6%

86%

= podoba mi sie "A"
podoba mi sie "B"
brak odpowiedzi
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CZY JEST PAN/PANI
OSOBA BIZNESU,
KTORA WYKORZYSTUJE
REKLAMY ZEWNETRZNE
(WIDOCZNE,

USYTUOWANE
W PRZESTRZEN|
PUBLICZNE]J)?

JEDNOKROTNY WYBOR
OSOBY GLOSUJACE]J

68%

m tak
nie



WIELKOSC
PROWADZONE]

DZIALALNOSCI:

JEDNOKROTNY WYBOR
OSOBY GLOSUJACE]

= jednoosobowa dziatalnosc

gospodarcza ,
dziat. gospodarcza — do 9 osob
wigcznie (mikro)

firma zatrudniajgca 10-49

(mate) ,
49 i wiecej (srednie i duze)



WIELKOSC
PROWADZONE]

DZIALALNOSCI:

JEDNOKROTNY WYBOR
OSOBY GLOSUJACE]

= jednoosobowa dziatalnosc

gospodarcza ,
dziat. gospodarcza — do 9 osob
wigcznie (mikro)

firma zatrudniajgca 10-49

(mate) ,
49 i wiecej (srednie i duze)



CZY SA TO SZYLDY
(OZNACZENIE
DZIALALNOSCI

W MIEJSCU JE]
PROWADZENIA,

baner reklamowy GGG -
billboard G 1
kaseton NG -

lit t (np. is, |
NP. NAZWA S|(|_EPU, itery przes rzenneSkllweppur;apls 0go zZ hazwg I 1
AKTUALNE PROMOC]JE naklejki I 4
NA TABLICY)? 0 1 2 3 4

PROSZE PODAC JAKIE:




-
2@@%
proiel(lz miasto

AR TR N
TN
SS2 et
SW = -vl_ .- SE

DZIEKUJE
ZA UWAGE!

b.a.poniatowski@gmail.com BARTOSZ PONIATOWSKI , Projekt: Miasto”




	Slajd 1
	Slajd 2
	Slajd 3
	Slajd 4
	Slajd 5
	Slajd 6
	Slajd 7
	Slajd 8
	Slajd 9
	Slajd 10
	Slajd 11
	Slajd 12
	Slajd 13
	Slajd 14
	Slajd 15
	Slajd 16
	Slajd 17
	Slajd 18
	Slajd 19
	Slajd 20
	Slajd 21
	Slajd 22
	Slajd 23
	Slajd 24
	Slajd 25
	Slajd 26
	Slajd 27
	Slajd 28
	Slajd 29

